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清凉寨这场“素
人短剧”的试验，像一
出刚开场的新编折子
戏。观众还没散，掌
声还在响，能不能唱
成一整本大戏，还得
看下一折怎么排。

清凉寨的探索并
非孤例。近年来，“素
人短剧”在全国景区
悄然兴起：河北邢台
天河山设“短剧体验
中 心 ”，游 客“ 游 山
水 、入 剧 情 、当 主
角”；四川雅安荥经
县借微短剧开发“貊
貊”IP衍生品；浙江横
店深耕“戏迷专场”，
退休老人拖着箱子进
景区过戏瘾……

与这些“专业选
手”相比，清凉寨走的
是 另 一 条 路 ：轻 资
产。不投摄影棚，不
建仿古街，靠小团队、
简 易 设 备 、快 速 迭
代。“专业影视基地门
槛高，普通人难参与，
我们要做平民化的影
视体验。”易爱珍说。

清凉寨的探索之
所以值得关注，不是
因为它已经成功，而
是因为它正在尝试回
答一个许多乡村景区
都绕不开的问题：当
山水资源拉不开差
距，当同质化竞争越
来越激烈，除了降价、
营销，还能做什么？

清凉寨给出的答
案是：做内容，做体
验。

这 个 方 向 是 对
的。但方向对，不等
于路好走。

清凉寨面临着三
个问题：剧本能否持
续产出？人才能否跟
得上？硬件投入的节
奏如何把握？这其实
是所有从“资源驱动”
转向“内容驱动”的景
区都要面对的考题。
只不过，清凉寨先开
始作答了。

从 更 大 的 视 野
看，“素人短剧”的兴
起，折射的是文旅消
费的深层变化：人们
不再满足于“看”，而
要“参与”。当短视频
成为日常表达方式，
把自己“演”进风景
里，发在朋友圈、抖音
上，本身就是一种消
费升级。

乡 村 文 旅 的 突
围，不是一蹴而就的
事。清凉寨这出折子
戏，开场不错。但要
把它唱成一部能留得
住人、经得起琢磨的
全本大戏，还需要更
多耐心和功夫。

（长江日报记者
蒋太旭）
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可参与很沉浸，情绪价值满满

“作为4A景区，清凉寨的山水和花海没的说，尤其以
春季十万株野樱闻名。但单靠风景，尤其是季节性明显
的花海，能红火多久？”站在景区门口，董事长易爱珍直言
不讳。这位在服装行业深耕三十年、十余年前接手清凉
寨的女企业家，一开局就撞上了全国乡村景区，特别是赏
花目的地的共同困境——同质化。

清凉寨拥有武汉最大的高山古银杏群、十万株野生
樱花、高山瀑布、古村群落、四季花海。但以往，游客大多
拍拍照、逛一圈就走，人均消费低，停留时间短。“春天的
樱花很美，但看完了呢？”易爱珍的困惑，也是无数景区的
共同难题，“现在的游客，要的不只是眼睛看到的风景，更
是可参与、可沉浸的情绪价值”。

清凉寨其实早就开始尝试突破。2013年，景区工作人
员全员穿汉服上岗，在当年堪称前卫。易爱珍自费定制500
套汉服供游客体验，“想通过景区这个窗口，让更多人了解传
统服饰之美”。但这些尝试仍停留在静态“体验”层面。

转折发生在2025年，景区将汉服体验升级为“素人
短剧拍摄”。在易爱珍的设想中，这不只是新增一个项
目，而是运营逻辑的根本转变——让游客从“旁观者”变
成“剧中人”。

从换装到交付成片，一两个小时就能完成

“以前春天来就是爬山、赏樱、拍照，没想到今年还能
体验在花海中演戏，感觉和这片山水花海有了更深的情
感连接。”在战国主题短剧拍摄现场，一位扮演将军夫人
的游客感慨道。这个角色的灵感，源自一位丈夫远在异
国的女性游客，她的思念与角色高度契合，在樱花纷飞的
场景中，造就了令人动容的瞬间。

这正是“花田+剧本”模式的核心魅力：门槛低，情感
真，场景美。除了将军夫人，还有许多游客在这里找到了
属于自己的故事。市民张女士趁赏花季专门带着亲友来
到清凉寨拍摄短剧。她感慨道：“以前赏花就是拍拍照，
每个地方都大同小异，很难留下什么深刻的印象。今年
在樱花树下拍短剧，穿汉服、写毛笔字，大人孩子各得其
乐，短剧还能留存下来，觉得特别有意义！”

第一次来清凉寨游玩的私营业主黄女士和朋友，也体
验了一把古风短剧拍摄。她们在化妆师的帮助下换上明
制汉服，准备演绎一场赏花游园的戏码。黄女士兴奋地告
诉记者：“我们都是第一次穿汉服、化古妆，在这么美的樱
花林里拍戏，感觉特别新奇！等会儿还要去品尝药膳小火
锅，这种沉浸式体验太有吸引力了，以后还会再来。”

“我们的短剧社去年成立，今春赏花季迎来爆发，本
月来已经吸引了数百人咨询。”景区运营策划总监小米介
绍。这位恩施姑娘，学导游播音出身，三年前加入清凉
寨，如今负责将国风汉服、剧本叙事与景区四季资源“糅”
到一起。

小米的团队如今已配备编剧、导演、摄影、妆造等角
色。“我们根据不同场景设计专属剧本。”她举例，通天湖
水面开阔，适合拍摄明制水上婚礼；西峰古寨地势高耸，
春季山间樱花如云，便设计将军凯旋、登高望远的戏码；
茶山春色，绿茶吐新，则衍生出采茶女的田园故事。

流程也日趋成熟。游客赏花游玩之余，若感兴趣，一
两个小时就能完成选角、换装、拍摄、剪辑、交付成片。目
前，景区短剧体验提供两种主要模式：一是结合时令及景
区特色创作剧本，开放招募游客免费参与；二是面向家
庭、朋友、企业的付费定制剧。后者打包门票、餐饮、住
宿、剧本和拍摄，成为高附加值产品。

火锅是药膳，拍剧同时体验中医调理

从赏花体验到剧情消费，从花前拍照到花下入戏——
清凉寨找到的这条路，正在重塑乡村游的生意逻辑。“短
剧能有效拉长游客在景区的停留时间，直接提升了我们
度假酒店的入住率。”易爱珍对比数据，引入短剧后，景区
游客量明显上涨。

目前正值景区樱花季，长江日报记者在游客中心看
到，化妆师正为几位身着明制服饰的游客调整发冠，她们
手持团扇，准备演绎赏花的戏码。景区客房预订中，有多
笔订单特别注明“参与短剧拍摄”，还有一个几十人的大
家庭，预订了以家族踏青赏花为背景的“家族团圆剧”。

短剧对消费的带动不止于此。在温泉区拍摄“春日
汤泉”剧情时，飘着花瓣和艾草的汤池，以及应季的春笋、
野菜等药膳小火锅一并入镜，康养服务也被自然带出。

“不少游客因剧而来赏花，顺便体验中医春季调理，形成
了‘春日赏花、剧情拍摄、养生休闲’的完整链条。”负责健
康管理的郭丽娜说。

这背后是旅游消费逻辑的深刻变化。传统乡村游消
费集中在门票、餐饮、住宿，而“短剧+旅游”模式，则带动
了一整条消费链：主题服装租赁、特色妆造、专业摄影剪
辑，甚至剧本创作、简单表演指导等延伸需求。

新剧本将上线，惊蛰端午都有戏

“素人短剧”的试水，让清凉寨重新打量自己春天最
大的资源——花海，以及花海背后的人与生活。

最直接的变化是人。景区原来的导游、服务员中，有
表演或表达底子的，被培养成“带戏导演”；村里手艺人参
与制作道具，会烹饪传统美食的研发“剧配套餐”；周边的
古村落、民宿、摄影机构也主动找上门，提供配套服务。

“我们一发布招募素人拍摄古风短剧的信息，好些业
余导演、编剧主动找来，很多人零报酬参与，就是喜欢。”
小米说。

面对专业人才缺口，清凉寨正与本地高校接洽，筹划
“乡村短剧创作工作坊”，希望培养年轻人，也挖掘村里会
讲故事、有手艺的人——那些能说古寨传说的老人、会传
统手艺的匠人，都可能成为剧本的灵感和特色演员。团
队开始梳理黄陂本地历史，把花木兰传说、二程理学、农
耕文化融入剧本，让“乡愁”有了来处。

更深一层的变化，是城乡关系的重塑。过去乡村旅
游，是城里人“下乡看花赏景体验生活”；如今，清凉寨让
城里人“成为乡村故事的一部分”。游客不只是消费者，
更是文化参与者、内容生产者。

眼下，正值武汉乡村百花竞放的黄金时节，小米的团
队已在酝酿并上线一系列应景的春季新剧本：惊蛰的农
耕剧、清明踏青剧、端午龙舟剧……

长江日报讯（记者余康庭 通讯员张凡

李良鹏 刘蓓 杨凯）3月29日，2026武汉鳜

鱼产业生态发展大会将在武汉国际博览中

心召开。目前，全国鳜鱼产业链相关企业正

积极报名参与。

本次大会由武汉市乡村发展协会联

合江夏区人民政府、武汉市农业科学院、

良之隆集团等单位主办。大会围绕鳜鱼

产业发展的关键议题展开，聚焦行业实际

需求，会议内容包括：行业专家解析生态

养殖技术与市场趋势；发布“武汉活鱼·

江夏鳜”区域公用品牌及标准体系；武汉

市农科院推介自主新品种“翘嘴鳜‘武农

1号’”等。国家特色淡水鱼产业技术体

系鳜种质资源与品种改良岗位科学家、上

海海洋大学赵金良教授将在会上分享鳜

鱼种质资源研究成果，为产业提供技术支

撑。会后还将组织嘉宾实地考察江夏区

的鳜鱼苗种基地与养殖示范基地，推动技

术落地。

目前，灵毓生态农业、阳森生态农业、霄

垚农业、鱼掌门农业、得民特种养殖、鲜之尚

食品等武汉本土鳜鱼产业链企业已踊跃报

名参会。霄垚农业负责人庞在虎表示：“大

会搭建的产销对接平台正是我们需要的，希

望能借此机会，拓宽全国销售渠道，提升品

牌认知度。”

大会特别选在良之隆第十四届中国

食材电商节（规模超 35 万平方米，预计

专业观众45万人次）期间举办。依托这

一平台，大会将高效联动全国资源，为参

会企业提供精准产业生态链对接渠道，

共同探索鳜鱼与其他水产品协同发展的

新模式。

大会致力于推动产业务实发展，针对当

前鳜鱼产业生态标准不统一、产销衔接不畅

等问题，整合科研、养殖、加工、销售全链条

资源。

会议报名持续开放中，参会企业可联系

组委会或扫码预约登记参会。

组委会联系人：余老师18871474233

蔡老师18271904473

穿越花海当主角

武汉乡村“素人短剧”走心又圈粉
长江日报记者蒋太旭 李英波 余康庭 通讯员张薇 文剑 王璐 刘志耀 邹东元
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春日江城，市民涌向郊野寻芳。今年，一股
新风潮为传统踏青注入别样活力——游客变身

“剧中人”。
在黄陂区蔡店街道清凉寨景区，武汉之巅的

野樱花如霞似锦。引人驻足的不仅是花海，更有
观景台上身着古装的“赏花人”：广袖长裙、箭衣束
发，在镜头前低吟念白、翩然转身。镜头里上演着
跨越时空的儿女情长，镜头外是高山春日的盎然。

“三、二、一，开拍！”游客不再是“看花客”，
而是沉浸于高山古寨与花海的自然布景中，自
导自演“素人短剧”。从“看风景”到“入剧本”，
这场沉浸式体验正成为武汉乡村游留住人心的
生动答案。

一键扫码
武汉乡村游
春日花讯

化妆师正为几位身着明制服饰的游客做妆造。 长江日报记者蒋太旭 摄

清凉寨景区内，游客以花为背景，拍出绝美大片。

游客在盛开的樱花树下拍摄短剧。

记者手记


