
·新能源汽车销量破百万辆

同比增长22%

·自主品牌销量超过150万辆

同比增长12%

自主品牌占总销量比重达63%

2025年东风新能源汽车、自主乘用车销量

双双破百万辆

12月26日，东风猛士M817第10000辆整车下线。
长江日报记者史伟 实习生高云鹏 摄

猛士销量

增长近3倍

岚图销量

增长近1倍

奕派销量

增长超过30%
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某日，某厂生产一班皮带操作工张某和和
某两人打扫4号给矿皮带附近的场地，清理积
矿。张某清扫完非人行道上的积矿后，准备到
人行道上帮助和某清扫。为图方便，张某手持
1.7米长的铁铲，违章从4号给矿皮带和5号给
矿皮带之间穿越（当时，4号给矿皮带正以每秒
2米的速度运行，5号给矿皮带已停运）。张某
手里拿的铁铲触及4号给矿皮带的张紧轮，铁
铲和人一起被卷到了皮带张紧轮上。铁铲的木
柄被折成两段弹了出去，而张某的头部被顶在
张紧轮外的支架上，在高速运转的皮带挤压下，

导致其头骨破裂，当场死亡。
这起事故的直接原因是张某安全意识淡

薄，自我保护意识极差，严重违反了皮带操作工
安全操作规程中关于“严禁穿越皮带”的规定。
事后据调查，张某曾多次违章穿越皮带，属于习
惯性违章。正是他的违章行为，导致了这起人
员死亡事故的发生。

这起事故给人们的教训是，企业应设置有
效的安全防护设施，提高设备的本质安全水
平。同时，对职工要加强教育，增强其安全意
识，杜绝造成事故的不安全行为和不安全心理。

警惕！造成事故的不安全行为与不安全心理
1.不安全行为

一般来说，凡是能够或可能导致事故发生的人为错误均属于不安全行为。
《企业职工伤亡事故分类》（GB 6441—1986）中规定的十三大类不安全行为如
下：

（1）操作错误，忽视安全，忽视警告。
（2）造成安全装置失效。
（3）使用不安全设备。
（4）用手代替工具操作。
（5）物体（指成品、半成品、材料、工具、切屑和生产用品等）存放不当。
（6）冒险进入危险场所。
（7）攀、坐不安全位置（如平台护栏、汽车挡板、吊车吊钩）。
（8）在起吊物下作业、停留。
（9）机器运转时从事加油、修理、检查、调整、焊接、清扫等工作。
（10）分散注意力的行为。
（11）在必须使用劳动防护用品的作业或场合中，忽视其使用。
（12）不安全装束（如在有旋转零部件的设备旁作业时穿肥大服装，操纵带有

旋转零部件的设备时戴手套）。
（13）对易燃易爆等危险物品处理错误。

2.不安全心理

根据大量工伤事故案例分析，导致职工发生职业伤害事故最常见的不安全
心理主要有以下几种：

（1）自我表现心理——“虽然我进厂时间短，但我年轻、聪明，干这活儿不在
话下。”

（2）经验心理——“多少年一直都是这样干的，干了多少遍了，不会有问题。”
（3）侥幸心理——“完全照操作规程做太麻烦了，变通一下也不一定会出事吧。”
（4）从众心理——“他们都没戴安全帽，我也不戴了。”
（5）逆反心理——“凭什么听班长的呀？今天我就这么干，我就不信会出事。”
（6）反常心理——“早上孩子肚子疼，自己去了医院，也不知道是什么病，真

担心。”

△

事故分析

微课堂③工伤预防

武汉市人力资源和社会保障局宣

工伤预防，是安全生产的

基石，更是对劳动者最深情的

守护。

为深入普及工伤保险政

策法规，切实提升用人单位和

职工的工伤预防意识与风险

防范能力，从源头减少工伤事

故与职业危害，有力保障职工

工伤保险权益，武汉市人力资

源和社会保障局联合长江日报

共同推出《工伤预防·微课堂》

专栏。

本栏目将持续传递工伤

保险政策，普及工伤预防知

识，推动工伤保险与预防理念

深入人心。我们期盼，通过扎

实有效的预防举措，与社会各

界携手，筑牢安全生产和职业

健康双重防线，为武汉经济社

会高质量发展营造更加安全、

稳定的发展环境。

年度新能源100万辆，并不是一家企业的独角戏。
目前，东风汽车“链”动着3006家整车及零部件供

应商、16000余家非整车零部件和物资供应商，其中中
小企业超过17000家。

为破解产业链瓶颈，东风牵头或参与多项联合
攻关：与中国一汽、中国兵器装备集团共建固态电池
创新联合体；联合中国中车开发量产 IGBT 模块；牵
头组建湖北省车规级芯片创新联合体，首颗完全国
产自主可控的高性能车规级MCU芯片——DF30，计
划于明年实现量产。

汽车产业是武汉市的重要支柱产业，东风汽车
始终是武汉工业体系的中坚力量。年度新能源汽车

销售100万辆，是政企协同的结果。
近年来，武汉市和武汉经开区始终与东风汽车同

向发力、紧密协作，全力推动汽车产业向新能源与智能
网联方向转型。一组数据为此提供了有力注脚——

今年以来，东风公司新能源发展势头强劲，产销规
模持续扩大，高质量达成新能源汽车100万辆目标，武
汉基地全年产量达75万辆、同比增长超7%。武汉经开
区新能源车产量同比增长66%，占整车比重达54.3%，
稳超全国平均水平。

猛士科技智慧园的产线旁，机器依然轰鸣，车辆不
断下线。

一百万，武汉创新发展的新起点。

一百万背后的3个一百万
长江日报记者汪甦 通讯员程伟 陶海英 蒋秋雨

“现在是超产状态，一天100台，7分半钟就能下线一台车。”
12月26日，猛士科技智慧园总装线旁，刚刚驶下生产线的第10000辆猛士M817，车身还带着余温。
“订单在往前顶，后面还要做提产改造，新车型也在准备。”东风猛士科技先进智造工场厂长陈辽说，

“明年一开年，肯定是个‘开门红’。”
第1万辆猛士M817，也是年度第一百万辆东风汽车新能源汽车。对猛士而言，这是一款车的成长节

点；对东风汽车、对武汉而言，这更像是一个清晰的路标——在新能源转型之路上，已经越过关键拐点。
这个“100万”，并不只是一个销量数字。把它拆开看，背后是3个层次分明、彼此支撑的“100万”：全

品类跑出来的100万、数智化驱动的100万，以及一座城市共同完成的100万。

“我们用成果证明了——央企在新能源时代还是
能造车的。”

谈及东风汽车这几年的转型，东风汽车集团有限
公司董事长、党委书记杨青的这句话，直接而笃定。

在燃油车时代，东风汽车长期稳居行业前三，合
资品牌一度是企业的重要支撑。进入新能源时代，市
场格局急剧变化，合资品牌和传统盈利模式率先承
压，东风日产、东风本田等板块都经历了阵痛。

转型，已是必选项；而“怎么转”，决定了能走多远。
“不能盲目求快而失稳，也不能因求稳而慢转。”杨

青用“稳与转”两个字，概括了东风汽车的整体思路。
稳，是守住燃油车基本盘，稳住存量市场和体系

能力；转，是坚定推进新能源和自主品牌，从“以燃油
车为主”转向“油电并行发展”。

基于这一判断，东风汽车于2023年正式启动“转
型升级三年行动”，明确提出，到2025年实现自主和合
资事业市场贡献“1∶1”的结构目标。

如今，这一目标已提前达成。
2025 年，东风汽车新能源汽车销量高质量跨越

100万辆，自主品牌销量突破150万辆，占总销量比重
达63%，企业发展结构完成了由“合资主导”向“自主挑
大梁”的实质性转变。

这一百万，不是靠单一车型“冲量”跑出来的，而
是全品类、多品牌、多层级一起跑出来的结果。

从高端市场看，豪华电动越野品牌东风猛士销量
增长近3倍，成为高端市场新势力；

从主流市场看，奕派科技1—11月销量同比增长
31%，eπ007、eπ008、纳米 01、纳米 06 四款车型累计销
量突破10万辆；

从高端智慧新能源赛道看，东风岚图已构建起
SUV、MPV、轿车全品类产品矩阵，累计销量突破30万
辆，今年已连续10个月销量破万辆。

年度新能源汽车销量100万辆，验证了一个判断：
这条路，走得通。

全品类跑出来的一百万 央企在新能源时代还是能造车的

销量数据说明“转得动”，但真正决定转型能走多
远的是产品和技术能否持续站稳市场。

猛士M817，就是一个极具代表性的样本。
作为豪华智能越野SUV，猛士M817今年8月上市

后，仅用4个月时间便跻身30万元以上硬派越野SUV
市场第一阵营。第10000辆整车下线，意味着这款车
型已跨越产品验证期，进入规模化、可持续发展的新
阶段。

猛士M817，并不是孤立的“单点突破”。
目前，东风汽车已基本完成自主新能源汽车的全产

业链布局，构建起完整的新能源品牌、平台、商品、关键
技术和核心资源体系，在售新能源乘商产品达到45款。

支撑这第二个“一百万”的是东风汽车持续多年的
技术系统跃迁。

“十四五”以来，东风汽车围绕新能源品牌、平台、
商品、关键总成和核心技术进行系统布局，连续3年发
明专利授权量、专利创新指数位居国内自主整车集团
第一。

动力技术方面，全新马赫1.5T混动专用发动机，

成为行业首款热效率认证突破 48%的混动汽油发动
机，再度刷新行业纪录。

“技术不是为了参数好看，而是要真正帮用户省
成本、提效率。”东风汽车研发总院相关技术负责人这
样解释。

在更前沿的领域，东风也没有停下脚步：固态电
池 已 开 展 150 万 公 里 示 范 运 营 ，形 成 240Wh/kg、
350Wh/kg产品体系；氢能领域累计拥有发明专利830
项，自主研发400kW氢燃料电堆加速走向重卡应用；
首创“具身智能体”新汽车形态，发布“天元智能”技术
品牌。

这些技术正在从实验室走向产线。
在岚图黄金工厂和云峰工厂，工业机器人与工人

默契配合，平均63秒就有一台新车下线；在东风一体
化压铸工厂，16000吨压铸机两分钟“重塑”一辆新能
源车的“骨骼”。

明年，一批新技术还将落地：东风人形机器人将
正式上岗，新一代固态电池将量产上车。

这一百万，真正跑在了数智化的坚实底座之上。

数智化驱动的一百万 从“单点突破”到“品牌与科技的系统跃迁”

一座城市共同完成的一百万“链”动3000多家车企，产业链、生态圈“向新而行”
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长江日报讯（记者王
双双 通讯员蒋秋雨）12月
26 日，总部位于武汉经开
区的芯擎科技宣布，该公
司 7 纳米高阶辅助驾驶芯
片“星辰一号”（AD1000）和

“星辰一号Lite”（AD800）已
成功实现量产，并已开始与
车厂等生态伙伴开展合
作。这标志着继首款国产
7 纳米车规级智能座舱芯
片“龙鹰一号”后，武汉企业
在智能驾驶核心芯片领域
再次取得关键突破。

据了解，“星辰一号”芯
片整体性能对标国际顶尖
智能驾驶产品，并在中央处
理器、图像信号处理及本地
存储等多个核心能力上实
现了超越。该芯片采用业
界先进的7纳米工艺，具备
强大的计算能力，单颗芯片
即可支持高级别的智能驾
驶需求，通过多芯片组合更
能实现算力的成倍提升。
同时，其数据传输带宽达到
领先水平，确保了信息处理
的高速与流畅。

此外，“星辰一号”芯
片 内 置 了 独 立 的“ 安 全
岛”，能够对智能驾驶功能
涉及的关键数据与操作进
行严格隔离和保护，满足
汽车行业最高的功能安全
标准。该芯片还集成了符
合国家与国际规范的安全
加密模块，全方位保障行
车数据安全。

据悉，芯擎科技同步
为该芯片配套提供成熟易
用的 AI 工具链，深度优化
主流人工智能模型，大幅
降低开发门槛，可为车企
实现L2+至L4级智能驾驶
提供平台化支持。

芯擎科技创始人兼CEO汪凯博士表示，当
前市场对高算力、高安全性的车规芯片需求迫
切，凭借此前智能座舱芯片“龙鹰一号”打下的
坚实基础，公司已构建起覆盖智能座舱与智能
驾驶的完整高端芯片产品体系。他透露，下一
步将深化与产业链伙伴的合作，推动高端智能
驾驶功能更快地应用于更多车型。

作为武汉经开区重点培育的芯片“独角兽”
企业，芯擎科技首款智能座舱芯片“龙鹰一号”已
成功应用于领克、一汽红旗、沃尔沃、长安等品牌
的数十款车型，并于去年底进入德国大众海外车
型供应链，2024年在国内同类芯片装机量中位居
首位。截至目前，芯擎科技仍是国内唯一实现7
纳米智能座舱芯片大规模量产交付的企业。
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芯擎科技自主研发的“星辰一号”芯片。


